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Fenomenologia dello scienziato «mediatico» in Tv

Da Carl Sagan ai giorni nostri le star sono sempre esistite. Tanto da essere inseguite al ristorante

di Massimiano Bucchi

a crisi di questi mesi ha
L messo in forte evidenza il

ruolo degli «scienziati visi-
bili» nella comunicazione. Mai
come in questi mesi abbiamo as-
sistito a una presenza cosi diffusa
e capillare degli esperti scientifi-
cinei mezzi di informazione e sui
social. Alcuni di loro sono diven-
tati figure familiari al grande
pubblico quanto o addirittura
piu degli stessi conduttori.

Non si tratta di una novita as-
soluta. I1 fenomeno degli «scien-
ziati visibili» emerge gia con for-
za a partire dalla seconda meta
del XX secolo. Alcuni scienziati
diventano visibili non solo in vir-
tu di una reputazione scientifica
che si riverbera su quella pubbli-
ca, ma anche per la loro abilita di
rispondere a — e sfruttare — le
logiche operative dei media.
«Scavalcando i canali tradizionali
usati per influenzare la politica
della ricerca, portano il loro mes-
saggio direttamente al pubblico»
spiega la studiosa Rae Goodell.
«Coloro che ci riescono diventa-
no noti non per la loro ricerca,

ma per il loro coinvolgimento
pubblico». Un nome spesso cita-
to € quello dell'astronomo Carl
Sagan che, attraverso la sua atti-
vita di divulgatore televisivo e le
apparizioni al Johnny Carson
Show, divenne cosi noto da esse-
re inseguito perfino al ristorante.
Numerosi studi hanno messo
in luce che i criteri utilizzati dai
media per selezionare gli esperti
non coincidono necessariamen-
te con quelli della comunita
scientifica. A contare sono la ri-
conoscibilita acquisita grazie a
ruoli istituzionali o attivita divul-
gative, la disponibilita a rispon-
dere tempestivamente e com-
mentare un’ampia gamma di
questioni, la capacita di risultare
interessanti dal punto di vista
umano, la possibilita per i media
di giustificarne facilmente la
scelta (in quanto membri di
un’istituzione prestigiosa o con
importanti riconoscimenti).
Oggi la visibilita scientifica at-
traversa nuovi cambiamenti. Da
un lato, infatti, la possibilita di
comunicare direttamente attra-
verso i social media e la varieta di
spazi televisivi (non piu solo I'in-
formazione ma talk show e pro-
grammi di intrattenimento) mol-
tiplica e diversifica l'offerta al
punto da permettere a ogni au-
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dience di individuare il proprio
«esperto di riferimento».

D’altra parte, in una situazione
di emergenza per la salute pub-
blica, i dati mostrano che non
pochi cittadini percepiscono
questa polifonia di voci esperte
come una possibile fonte di diso-
rientamento e confusione, so-
prattutto allorché non é chiaro se
parlano come studiosi a titolo in-
dividuale o a nome di un’istitu-
zione o comitato. Infine, per gli
stessi scienziati la visibilita é
sempre un'arma a doppio taglio,
un contesto con logiche diverse
da quelle del mondo dellaricerca
in cui vari soggetti possono ap-
propriarsi di contenuti e reputa-
zione. Le ripetute precisazioni
delle proprie dichiarazioni sono
uno dei segni di questa tensione.
Si puo anche andare incontro a
effetti di sovraesposizione e satu-
razione come altri protagonisti
della comunicazione.

Einstein, che aveva sperimen-
tato tutta 'ambivalenza della ce-
lebrita scientifica, inseguito e in-
terrogato su ogni sorta di que-
stione, riassunse la sua esperien-
za con la consueta ironia: «Per
punirmi del mio disprezzo per
l'autorita, il destino ha fatto di
me stesso un‘autorita».
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