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LO STILE SCIENTIFICOIN 10 VIGNETTE

La qualita é oggi la sfida fondamentale per la divulgazione: accuratezza, bellezza e intelligenza del contesto

Ecco un assaggio del corso la cui versione integrale e disponibile sulla piattaforma app Lifeology

Testi di MASSIMIANO BUCCHI eiillustrazioni di JORDAN COLLVER

visitando il proprio libraio di fiducia,
T'uomo politico e scrittore inglese Sa-
muel Pepys noto un volume assai incon-

1 In un gelido giorno di gennaio 1665, 2 Quel libro era Micrographia del fisi-

sueto per I'epoca, «cosibello che lo ordinai
all'istante... il libro pili ingegnoso che ab-

bia mai letto in vita miax.

€0 e naturalista Robert Hooke, un li-
bro fatto di sessanta immagini quasi
tutte frutto di osservazioni al microscopio.

Hooke realizzo alcuni dei suoi dise-
gni in occasione di una visita del Re
alla neonata Royal Society, dato che
nonsipoteva certochiedere al Re disedersi

a guardare nel microscopio.

rio, aprendo un nuovo mondo agli

occhi deilettori. Oggile immagini di
Hooke ci colpisconoancora, oltre che perla
capacita informativa, per la loro bellezza,
cosl come ci impressionano ancora i dise-
gni della superficie lunare realizzati da Ga-
lileo grazie alla maestria sviluppata duran-
te i suoi studi all'Accademia del Disegno di
Firenze.

: Illibro ebbe un successo straordina-

Nonsi trattasolo didare la cacciaalle La “buona” comunicazione della

“fake news” come spesso sentiamo scienza di qualita fa qualcosa di pilt

che costruire consenso sociale o

spingere l'innovazione o sviluppo sociale.

ripetere. La qualita nella comunica-
zione della scienza ha molte dimensioni:

solo con la gratificazione estetica,

ma con un tema che oggi € ancora
pit rilevante rispetto ai tempi di Hooke o
Galileo: sono simboli di qualita nella co-
municazione della scienza.

5 Stile e bellezza non hanno a che fare

In passato, ci affidavamo alla garan-

zia offerta da mediatori credibili: ci

fidavamo del fatto che cio che ascol-
tavamo, vedevamo o leggevamo era comu-
nicazione della scienza affidabile e di buo-
na qualita.

un’enorme offerta di comunicazione

della scienza: milioni di video, con-
ferenze online, notizie, podcast. Come sce-
gliere? Come giudicare la qualita di cio che
ci viene proposto dagli algoritmi?

7 Oggi abbiamo a disposizione

Accuratezza, bellezza, appren-
dimento e intelligenza del
contesto e del pubblico non

sono in contraddizione tra diloro. Hooke e

accuratezza, stile, conoscenza dei contesti
e dei pubblici, capacita di ispirare doman-
de e conversazioni sociali.

La buona comunicazione dellascienza pud
offrire anche arricchimento culturale o
gratificazione cosi come l'arte, la musica e
la letteratura; puo ispirare riflessioni e do-
mande sulle implicazioni della scienza per
le nostre vite.

Galileo lo sapevano bene.
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